BASES DE MARKETING

DIGITAL O



¢QUE ES EL MARKETING DIGITAL?

Son todas las acciones, técnicas y estudios
centradas en promocionar a una empresa 0
marca en internet. Utilizando herramientas
como las redes sociales u otras plataformas
dentro de la Web.




¢POR QUE USAMOS EL MARKETING DIGITAL?

- Nos da acceso a una amplia audiencia, con todo
tipo de intereses y caracteristicas.

- Esfacily econdmico

« Te permite ver tus audiencias y resultados

« Tu publicidad no esta limitada geograficamente

- Te permite tener una conexion directa con tus
potenciales clientes.

- Es facil de personalizar

« Te permite tener una voz propia

« Es bidireccional

« EsInmediata




¢QUE TENEMOS QUE DEFINIR?

Objetivo

Publico objetivo

El mensaje que queremos transmitir

El canal de comunicacion que usaremos
El tipo de contenido que crearemos

L e



OBIJETIVO

:0ué queremos lograr con este esfuerzo de marketing?

El objetivo va a definir nuestro puablico objetivo, el canal que
usaremos para transmitir el mensaje y el mensaje mismo. Siempre |o
debemos tener presente.

Ejemplos de objetivos:

» Que las personas conozcan nuestra marca

« (ue nos sigan en nuestras redes sociales

« (ue visiten nuestra pagina webQue nos envien un email si estan
interesados

« (ue compren nuestro producto



PUBLICO OBIJETIVO O TARGET

¢;A que grupo de personas puedo ayudar a
satisfacer sus necesidades con mi producto?

El publico objetivo el conjunto de personas
para quien esta disenado esfuerzo de
marketing, gente que lograra satisfacer sus
necesidades con los beneficios que ofreces.




CANALES

« Redes Sociales
Paginas Web
WhatsApp
Email
Newsletter

Blog




CUALES REDES SOCIALES PODEMOS USAR?

« Instagram
Twitter
Facebook
Youtube
Linkedin
Tiktok




¢{QUE DEBEMOS TOMAR EN CUANTA AL ESCOGER LA RED SOCIAL QUE USAREMOS?

- Las fortalezas y debilidades de la Red social

« ;Qué tipo de publico usa la red?

« ;Queé tipo de contenido que puedo crear?

« ;Queé tipo de contenido el publico espera ver
en esa red?

« ;Queé esta siendo "Trendy" en el momento?



MENSAIE

Es la informacion que trasmitimos al publico

Debe:

« Sequir el objetivo antes establecido

Ser claro

Ser original

Informar o entretener

Tratar de algo tenga interés para el consumidor
Ser etico




TIPO DE CONTENIDO

Nuestro mensaje puede ser trasmitido de
diferentes maneras: '

« Con texto

Con imagenes
Con graficos
Con videos

Con fotografias




TEXTO
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El presidente de nuestra institucion, @MDGarmendia,
participa de la reunion del Consejo Interinstitucional de

K . , . mateeverest 11 o
Ciencia y Tecnologia que se lleva adelante en |la Base o <
Marambio con el objetivo de poner en valor el avance CI I m ate
cientifico de la Argentina en la Antartida. R esi I i e n c e

KitKat Espaiia € @kitkatspain - Oct 20 s
Si lees esto me debes un Whoppery si 02
sigues leyendo dos. o)

‘Q) Wendy's &

ZY @Wendys

Time for everybody's favorite made up social media
holiday. It's #NationalRoastDay, like right now.
Drop a “Roast Me" below and feel the burn.

11:00 AM - Feb 11, 2021 - Twitter Web App

4,239 Retweets 1,927 Quote Tweets 43.7K Likes

@intaargentina ) prodcenimates i e s s capacy 8 cxpe b



GRAFICAS

SWIPE TO DISCOVER —>

The World Within the Soil
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PRODUCER SPOTLIGHT
Bio Botticello
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VIDEOS
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Raw Vegan
Durian Guacamole
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PREGUNTAS #



-a e A
TAREA

Define tu publico objetivo; edad, género, intereses, pais de
residencia, poder adquisitivo, nivel de educacion, idiomay
demas caracteristicas que veas importante

Define cual es el canal mas apropiado para tu marcay si es
redes sociales, cual red social

Define cual es el tipo de contenido mas apropiado para tu
marca

Busca 5 ejemplos de contenidos que sientas que tu marca
puede hacer.



