
PA C H A M A M A  C O F F E E  C O O P E R AT I V E



U N A  C O O P E R AT I V A  G L O B A L

MISION: Vender cafe en la forma más 
directa posible, y en hacerlo, mejorar las 
vidas de pequeños productores de cafe y sus 
familias.

PORQUE: Falta de equidad en la cadena de 
cafe

Productores de café alrededor del mundo se 
reunieron para crear Pachamama Coffee, 
ser dueños de su propia marca y vender en 
el mercado Estadounidense 

Fundada en el 2006 
Dueños son los productores de café 
Cafe Organico 

COCLA 
PERÚ

PRODECOOP 
NICARAGUA

MANOS CAMPESINAS 
GUATEMALA

LA UNION REGIONAL 
MÉXICO

OROMIA 
ETHIOPIA



Café (Local) Comercio en Linea 
(E-Commerce) 
Pagina de Web

Supermercados



PA C H A M A M A  S A C R A M E N T O  -  E S T E
E S T.  2 0 1 5



PA C H A M A M A  S A C R A M E N T O  -  E S T E E S T.  2 0 1 5



PA C H A M A M A  S A C R A M E N T O  -  C E N T R O

E S T.  2 0 1 8



PA C H A M A M A  S A C R A M E N T O  -  C E N T R O E S T.  2 0 1 8



PA C H A M A M A  -   D A V I S
E S T.  2 0 2 0



PA C H A M A M A  D A V I S E S T.  2 0 2 0



T O S TA D O R  D E  PA C H A M A M A  -  S A C R A M E N T O E S T.  2 0 1 3



PA C H A M A M A  E N V I O S



T O S TA D O R E S  D E  PA C H A M A M A  -  E L  D O R A D O  H I L L S   ( P R O X I M A M E N T E ) E S T.  2 0 2 1



Storytelling
•Cooperativas tienen la 

ventaja de compartir las 
historias de los productores 
en una forma autentica 

•Compartiendo historias y 
temas de acuerdo a la 
temporada del año 

•Honrar y representar la 
gente, sus comunidades, sus 
culturas, sus retos y logros



V I A J E  A  L A  U N I O N  R E G I O N A L
H U AT U S C O ,  V E R A C R U Z ,  M E X I C O  J U L I O  2 0 2 1



PA C H A M A M A  -  C S A  y  C A F E  D E L  M E S
Agricultura Apoyada Por la Comunidad: Subscripciones a nuestro café



T O S TA D O R  D E  PA C H A M A M A  -  S A C R A M E N T O



Marca e Identidad
Porque crear una marca

•Da personalidad y reconocimiento 

•Crea una relación de confianza  

•Es importante tener una marca 
donde el consumidor puede ver sus 
valores reflejados en ella 

•La marca es la cara a todos 
nuestros valores, y de todo lo que 
hacemos 

•Es importante crear una marca que 
a la gente le importe 

•Refleja el esfuerzo en el trabajo 
que hacemos, no solo en el diseño, 
pero en todo lo que hacemos.



PA C H A M A M A  -  S U B - B R A N D I N G



marcas de CAFE O “specialty coffee” reconocidas en e.u.



















R E G A L O S  D E  
N A V I D A D



PA C H A M A M A  -  M E N U  D E  T E M P O R A D A







PA C H A M A M A  -  B R A N D I N G / T R E N D S



ESTRATEGIA DE MARKETING 
EN REDES SOCIALES
•Consistencia 
•Calidad de Imagen (alta resolución) 
•Colores 
•Valores 
•Variedad 
•Producto 
•Estilo de vida 
•Voz autentica 
•Programas 
•Eventos 
•Acontecimientos 
•Establecer Locación 
•Educar al consumidor



RECURSOS

•GRATIS 
•Diseños Impresionantes 
•Trabajar en Equipo 
•Herramientas de diseño  
•Plantillas prediseñadas 
•Facil para crear para cada plataforma 
•Compartir 
•Imprimir



RECURSOS

•Plataforma de marketing para 
planear, organizar y publicar 
contenido a las redes sociales 

•Facebook 
•Instagram 
•Twitter



Rosa Angélica Sarabia
Directora Creativa, Pachamama Coffee
rosa@pachamamacoffee.com

¡GRACIAS!

mailto:rosa@pachamamacoffee.com

