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KORIN CHOCOLATE
PREMIUM

CONOCIENDO LA EXPERIENCIA EN REDES SOCIALES

WWW.KORINCHOCOLATE.COM



CONCEPTO

KORIN MAS QUE UN CHOCOLATE
ES UN PUEBLO ENTERO.

EL PUEBO DE BUENOS

Z

AIRES DE MORROPON
CUNA DEL CACAO
CRIOLLO BLANCO

REBOSANTE DE AMOR Y
BUENA SALUD




TRABAJAMOS DIRECTO

MARAVILLOSO FRUTO.
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PRODUCTOS - 100% PUREZA

TABLETAS




PROCESOS

Cosecha
Fermentacion y Secado
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PULVERIZADO
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IDENTIDAD

DISENO E

REBOSANTE DE AMOR

E MARKETIN




HUMANIZAR LA MARCA - PASOS

SE AUTENTICO- La clave para humanizar tu marca empieza por
conocer tu identidad: sus valores, sus objetivos y las cosas que le
importan a tu marca

COMPARTE TU HISTORIA -no todo el mundo compartira tu misién y

tus valores, pero los que si lo hagan se convertiran en clientes fieles'y
embajadores.

COMIENZA DESDE DENTRO HACIA FUERA- Si ya tienes empleados
o colaboradores, invierte en concienciar a tu equipo de que una
relacién humana con los clientes es posible

PIENSA COMO UNA PERSONA, IMPLICATE- Tu empresa es parte
del mundo, y como tal, puede ayudar a crear un mundo mejor.
Implicarte en eventos y causas que respondan atu misién y valores

CREA TU PROPIA PERSONALIDAD - Trabaja para descubrirte, tu
marca es tu sello, que no esigual a la mia ni a' la del vecino.

HABLA EL MISMO IDIOMA QUE TUS CLIENTES
GENERA CONVERSACIONES INTERESANTES
MUESTRA EL DIA A DIA

USA CONTENIDO GENERADO POR LOS USARIOS
INTERACTUA CON LOS USUARIOS




PILARES

LOS PILARES DE
COMUNICACION SON
AQUELLOS TEMAS SOBRE
LOS QUE SE CONSTRUYE LA
MARCA. SON LA COLUMNA
VERTEBRAL QUE DEFINE LA
MARCA Y ADEMAS DONDE
SE HABLARAN DE SUB
TEMAS QUE ESTEN
INTERCONECTADOQOS.

ALTAMENTE SALUDABLE

e Elaboracidéon
* |lnsumos
e Beneficios

 Recetas
Saludables

WWW.KORINCHOCOLATE.COM

CHOCOLATE

ELABORADO SIN MANTECA DE CACAO Y SUCEDANEOS
SABIAS QUE LA MAYORIA DE LOS.CHOCOLATES SON ELABORADOS
CON GRANDES CANTIDADES DE MANTECA DE CACAQ

CUANDO COMAS UN CHOCOLATE DEBES SENTIR EL CACAO NO
LA MANTECA d

Estas son las “tortas de pasta” de
cacao desmantecadas.

Estas tortas entran a la maquina
“pulverizadora”. para obtener el
polvo de cacao natural.



EJEMPLO DE PILARES DE COMUNICACION

« POSICIONARTE COMO
AUTORIDAD/REFERENTE ¢ QUE ES LA COBERTURA DE CHOCOLATE?

- LADO HUMANO DE LA MARCA Es el chocolate para FUNDIR

(derretir) puedes usarlo para J
+ TENDENCIAS DE TU INDUSTRIA T ambanas, chocoteaay iRl

postres.

« PRODUCTOS Y SERVICIOS, BENEFICIOS
QUE APORTAN

- CLIENTES SATISFECHOS puedes encontrala en

MONEDAS
« TIPS / TUTORIALES v BLOGUES
- TEMAS DE ACTUALIDAD

« IMPACTO SOCIAL Y AMBIENTAL

www.korinchocolate.com




OBJETIVOS DE MARCA

WINNER

2019

RECONOCIMIENTO

MARCA FAVORITA

GANAR CONFIANZA DEL CLIENTE
GENERAR COMPRAS RAPIDAS
LOGRAR RECOMENDACIONES
AUMENTAR VENTAS

L ;- WWW.KORINCHOCOLATE.COM

“DELIVERY GRATIS EN TODQ
PIURA CIUDAD




LINEA GRAFICA

PERSONIFICACION
TONO

COLOR
TIPOGRAFIA




-USTED ESTA CONSUMIENDO UN GHO
) PERUANO ALTAMENTE SALUDAB
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ESTRATEGIA DE
MARKETING







